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〔2023〕—14
关于转发《关于组织开展2023年

“消费帮扶金秋行动”的通知》的通知
各市总工会，各省级产业工会（工委），省总直属事业单位：

根据省发改委工作要求，现将国家发改委《关于组织开展2023年“消费帮扶金秋行动”的通知》（发改办振兴〔2023〕730号，见附件1，以下简称《通知》）转发给你们。请认真贯彻落实《通知》要求，组织开展“消费帮扶金秋行动”，加大特色产品消费采购力度、鼓励举办特色专场消费帮扶活动、鼓励赴脱贫地区开展旅游消费，抓好供需衔接，加强宣传发动，及时总结经验，充分发掘工作中涌现的典型做法和先进事迹。全省各级工会组织要坚决贯彻落实消费帮扶相关部署，把工作抓上去，为助力我省打好巩固衔接翻身仗贡献工会力量。现提出如下工作要求：

提高政治站位，强化学习领会

“十四五”时期继续大力实施消费帮扶，是巩固拓展脱贫攻坚成果的重要举措。全省各级工会组织要切实提高政治站位，全面贯彻习近平总书记关于巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接重要讲话重要指示精神，认真落实《关于印发<关于在全省继续大力实施消费帮扶巩固拓展脱贫攻坚成果的实施方案>的通知》（晋发改赈发〔2023〕257号）的文件要求，充分认识实施消费帮

扶是党和国家的重大决策部署，切实把消费帮扶工作摆到重要位置上来。

发挥工会优势，助力消费帮扶

（一）突出工会特点，组织开展“消费帮扶金秋行动”。

全省各级工会组织要突出工会特点，发挥组织优势，严格按照《通知》要求，加大对“三区三州”和其他脱贫地区特色农产品的消费采购力度，鼓励举办特色专场消费帮扶活动，优先安排到脱贫地区开展工会活动，引导干部职工自发消费脱贫地区旅游产品和旅游服务等。（《“三区三州”特色产品及精品旅游路线情况表》请登录sxszgh0471@163.com邮箱自行下载，密码：rsc@8380471）

（二）层层压实责任，完成年度消费帮扶目标任务。

各级工会组织要高度重视，切实承担助力消费帮扶责任，扩大产品和服务消费，强化定向采购帮扶。根据山西省总工会2022年度下发的《关于充分发挥工会组织优势 深入开展消费帮扶助力乡村全面振兴的通知》（见附件2）精神，严格落实采购脱贫地区农副产品金额原则上不低于发放节日慰问品年度总额的30%的要求，层层压实责任，完成目标任务。

（三）发挥工会宣传阵地作用，加大消费帮扶宣传力度。

全省各级工会组织要充分利用山西工人报等工会系统传统媒体和新兴媒体，通过新闻报道、网络推介、公益广告等方式，加大消费帮扶宣传力度，广泛推介脱贫地区特别是定点帮扶地区农副产品，鼓励引导社会力量参与帮扶，推动形成消费帮扶“人人皆可为、人人皆愿为、人人皆能为”的全社会参与格局。举全省工会之力，以实实在在的帮扶行动助推乡村全面振兴。
抓好工作落实，做好统计报送

请各市、各省级产业工会（工委）及省总直属事业单位对本市、本产业及本单位开展“消费帮扶金秋行动”及采购脱贫地区农副产品金额原则上不低于发放节日慰问品年度总额的30%的目标任务等的完成情况进行数据统计，对工作中形成的典型做法与先进事迹进行梳理总结，报送2023年“消费帮扶金秋行动”开展情况及2023年度消费帮扶开展情况总结材料，并填写《2023年“消费帮扶金秋行动”情况统计表》（见附件3）。各市、各省级产业工会（工委）及省总直属事业单位要抓好消费帮扶任务落实情况及相关数据统计报送工作，做到层层统计、层层汇总、层层落实，切实将消费帮扶工作开展情况摸清做实。以上报送材料请于10月31日前通过电子邮箱发送至山西省总工会人事处。

联 系 人：王丹妮  0351-8380471

电子邮箱：sxszghrsc@126.com
附件：

1.《国家发展改革委办公厅关于组织开展2023年“消费帮扶金秋行动”的通知》（发改办振兴〔2023〕730号）

2.《关于充分发挥工会组织优势 深入开展消费帮扶助力乡村全面振兴的通知》
3. 2023年“消费帮扶金秋行动情况统计表”

                         山西省总工会办公室

                         2023年10月9日
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附件2

〔2022〕—15
关于充分发挥工会组织优势 深入开展消费帮扶
助力乡村全面振兴的通知 

各市总工会，各省级产业工会（工委），省总机关各部门、各直属事业单位： 

为深入学习贯彻习近平总书记关于巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接系列重要指示精神，贯彻省乡村振兴局《关于印发<全省巩固脱贫成果推进乡村振兴“五项重点百日攻坚”专项行动方案>的通知》（晋乡振发〔2022〕30号）要求，落实《消费帮扶产销对接“百日攻坚”专项行动实施方案》安排部署，充分发挥工会组织优势，促进脱贫地区农副产品的销售和流通，助力脱贫群众变产品为商品，变增产为增收，全面提升消费帮扶工作成效，现通知如下：

进一步提高政治站位，积极助力消费帮扶
    实施消费帮扶是巩固拓展脱贫攻坚成果的重要举措，有利于带动脱贫人口和农村低收入人口增收致富，促进特色产业提质增效，推动实现巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接。全省各级工会组织要提高政治站位，充分认识继续实施消费帮扶是党

和国家的重大决策部署，是贯彻以人民为中心发展思想的具体举措，是落实新发展理念的重要支撑的重大意义，切实把消费帮扶工作摆到重要位置上来，努力帮助脱贫地区销售农副产品，为稳定脱贫地区人口增收渠道，巩固拓展脱贫攻坚成果，全面推进乡村振兴贡献力量。  
二、发挥工会组织优势，扎实开展消费帮扶
各级工会要突出工会特点，发挥组织优势，通过发布倡议书、举办脱贫地区产品销售活动等方式，广泛动员社会各界积极购买脱贫地区农副产品。在采购节日福利、慰问品等时，应优先选购脱贫地区农副产品，落实各级工会采购贫困地区农副产品金额原则上不低于发放节日慰问品年度总额的30%的要求，倡导提高比例。“送清凉”慰问活动经费，要优先考虑购买脱贫地区的防暑降温产品。发挥工会宣传阵地作用，充分利用山西工人报等工会系统各种传统媒体和新兴媒体，通过新闻报道、网络推介、公益广告等方式，加大消费帮扶宣传力度，广泛推介脱贫地区特别是定点帮扶地区农副产品，推动形成消费帮扶“人人皆能为、人人皆有为”的浓厚氛围。各级工会要积极行动起来，持续扩大对脱贫地区产品和服务消费，可根据《山西省财政厅关于做好2022年政府采购脱贫地区农副产品工作的通知》（晋财购〔2022〕2号）精神，通过“832平台”以及“全省工会消费扶贫工作群”“省总消费扶贫工作服务群”等线上线下平台和渠道，优先采购省内脱贫地区、定点帮扶地区的特色产品。鼓励广大工会干部充分调动各方面资源，牵线搭桥，通过直接购买和帮助销售等方式，帮助脱贫地区群众持续增收。
三、工作要求
各级工会组织要高度重视、广泛动员、积极开展消费帮扶工作，以消费促进脱贫人口稳定增收和脱贫地区产业可持续发展，用实实在在的帮扶成效助推乡村全面振兴。在消费帮扶工作中形成的好的经验和做法，要及时向省总工会报送，省总将给予宣传推广。
联 系 人：赵  鹏

电    话：0351—8380527 

电子邮箱：sxszghrsc@126.com

                              山西省总工会办公室

                               2022年6月30日
附件3

2023年“消费帮扶金秋行动”情况统计表
填表时间：2023年  月  日
	序号
	部门或单位
	“三区三州”产品采购帮销
	其他脱贫地区产品采购帮销
	帮销脱贫地区

旅游等服务金额

（万元）

	
	
	直接采购金额

（万元）
	帮助销售金额

（万元）
	直接采购金额

（万元）
	帮助销售金额

（万元）
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


填表人：                                                                             联系电话：


